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Los presentadores derrocharon humor e incisividad para recomen-
dar este libro, que invita a una lectura a la vez amena e instructiva por
su rigor erudito, su ingenio y hasta su curiosidad „desde el empaste,
que lo convierte en dos publicaciones en una, hasta el título (o los
títulos)„. En un ambiente distendido, los empresarios Carlos Hurtado
y Sebastián Piñera, y el prorrector de la Universidad Católica, Carlos
Williamson, comentaron la más reciente publicación del sello El Mer-
curio-Aguilar, cuyo autor es Patricio del Sol, fundador, director aca-
démico y profesor de •La clase ejecutivaŽ, iniciativa conjunta de este
medio y la Universidad Católica. 

Es ésta una versión renovada y actualizada del libro del mismo
nombre (•Ganar sin competirŽ), que en 2004 estuvo durante nueve
semanas en la lista de los más vendidos de la Revista de Libros y que
muestra de manera fácil „pero no superficial„ cómo aplicar los
principales conceptos vigentes de estrategia competitiva en el diseño
de un plan de negocios creativo. Y, como complemento de sonriente
seriedad, su •lado BŽ revela cómo la receta para •ganar por suerteŽ
consiste, en realidad, en evaluar bien las decisiones. 

•Ganar sin competir / 
Ganar por suerteŽ
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Jaime Bellolio y Josefina Alemparte,
editora de El Mercurio-Aguilar.

Sebastián Piñera y Patricio del Sol, autor
de •Ganar sin competir / Ganar por suerteŽ.

Klaus Schmidt-Hebbel y Carlos Wi-
lliamson.

Juan Emilio Cheyre, María del Carmen Fernández; el ex ministro de Obras
Públicas Carlos Hurtado, y Fernán Ibáñez.

Francisco José Folch, secretario de redacción de •El MercurioŽ; monse-
ñor Fernando Chomali, obispo auxiliar de Santiago; Carlos Schaerer, se-
cretario general y editor dominical de •El MercurioŽ, y José Luis Parra,
asesor de la presidencia de esta empresa.

Jonny Kulka, gerente general de •El
MercurioŽ, y Alfredo Moreno.
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